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【著作権について】 

本教材は著作権法で保護されている著作物です。 

使用に関して、以下の点にご注意ください。 

 

■本教材の著作権は、著者であるあか子にあります。 

著作権者の許可なく、本教材の一部、または全部をインターネット上に公

開すること、およびオークションサイトなどで転売することを固く禁じま

す。 

 

■本教材の一部、または全部をあらゆる手段（印刷物、電子ファイル、ビ

デオ、ＤＶＤ、およびその他電子メディアなど）により複製、流用および

転載することを禁じます。 

著作権等違反の行為を行った時、その他不法行為に該当する行為を行った

時は、関係法規に基づき損害賠償請求を行う等、民事・刑事を問わず法的

手段による解決を行う場合があります。 

本教材に書かれた情報は、作成時点での著者の見解等です。著者は事前許

可を得ずに誤りの訂正、情報の最新化、見解の変更等を行う権利を有しま

す。 

このレポートの作成には万全を期しておりますが、万一誤り、不正確な情

報等がありましても、著者・パートナー等の業務提携者は、一切の責任を

負わないことをご了承願います。 

このレポートを利用することにより生じたいかなる結果につきましても、

著者・パートナー等の業務提携者は、一切の責任を負わないことをご了承

願います。 
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 はじめに 

 

サイトで書いていくジャンル・扱う商品やサービス・サイトの

コンセプトが決まったら、さっそく記事を書こう～！ 

 

と行きたいですが、ちょっと待ってください。 

その日その時の気分や気づきで記事を書いていくと 

 

何を書けばいいかわからなくなったり 

同じような記事を複数書いてしまったり 

サイトテーマに合わない記事を書いてしまったり 

 

というようなことが 100％起こります。 

 

そうならないためにはまず「サイト設計」をしましょう。 

 

「サイト設計」というと小難しい感じがしますがお店を開くの

と同じです。 

 

八百屋さんを開くなら、どんな商品をそろえておく必要があ

る？ 

文房具屋さんなら、何を置いておけばいい？ 

ペットショップならどうでしょう？ 
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たとえば「八百屋さん」なら、 

じゃがいも・人参・キャベツ・レタス… 

と色んな野菜や果物が必要ですよね。 

 

トマトばかり置いてあったり、 

とつぜん文房具が置いてあったりしたら、 

お客さんは「この店違うわ」と 

すぐに出て行ってしまうかもしれません。 

 

かといって単純にたくさん置けばいいというわけではなくて、

どんな野菜や果物をそろえるかも重要です。 

 

本当に美味しいものを少量食べたいという親世代をターゲット 

→高級だけど質の良い・珍しい果物や野菜 

 グラム販売、お試し少量パック等 

 

食べ盛りの子どもがいるファミリーをターゲット 

→とにかく安くて、それなりに美味しい果物や野菜 

 詰め放題、安売り大量パック等 

 

同じ「八百屋」でも、ターゲットによって品揃えや販売方法が

全く違ってきます。ターゲットとズレた商品の多くは、見向き

もされず売れ残ってしまうでしょう。 
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ブログも全く同じです。 

 

ターゲットを絞ってその人たちが好みそうな記事を揃えておい

た方が、喜んでもらえますよね？不要な記事に時間と労力を使

わずに済みますし、気に入ればリピーターになってくれるかも

しれません。 

だから、「だれに」「何を」「どうして」というコンセプト＆

ゴールが決まっているブログは、大きく成果を上げることがで

きます。 

 

「どんな人にどうなってもらいたいか」というコンセプトの考

え方は、第 2 章でお伝えしていますので、まだ決まっていない

場合は必ず読み返してくださいね。 

 

ここで言うゴールは、ターゲットが悩みを解決することを指し

ます。 

そして、悩みを解決する手段の 1 つとしてアフィリエイトする

商品やサービスを紹介すると、大きく収益が出る構成になりま

す。 
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ターゲットが抱えている悩みや疑問は、どうして起こったの

か？どうしたら解決できるのか？解決してどうなりたいのか？ 

 

そこが分からなければ、トンチンカンな記事を書いてしまうか

ら、お客さん（読者）は来ないし、たまたま来た人がいても即

帰っちゃう（離脱）でしょう。 
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サイト設計をしっかりすることでゴールが設定され、お客さん

が欲しいと思う・必要となる記事ばかりをそろえた質の良いサ

イトを作ることができるようになります。 

 

また、お客さんにとって不要な記事を書いてしまうことを防げ

るので、時間を短縮することもできますよね。 

 

あなたの作ったサイトコンセプトでは、どんな内容が必要にな

ってくるのか。なんとなく記事を書き始める前に、そこからは

じめていきましょう。 

 

サイト設計は大きく分けて 5 つのステップで完成します。 

 

①ペルソナを明確にする 

②サイトの基本構造を知る 

③メインコンテンツを決める 

④サブコンテンツを決める 

⑤キラーページを決める 

 

 

順に説明していきますので、焦らずに取り組んでいきましょう。 
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 サイト設計の手順 

 

①ペルソナを明確にする 

 

ペルソナとは架空の人物像のことで、ビジネスマーケティング

では商品やサービスの対象となる人たちの中で最も重要な人物

像に焦点を当てていきます。 

 

ブログアフィリエイトにおいてもターゲット（＝ペルソナ）の

設定はとても重要！ 

 

ターゲットを考える時、「30 代のママ」「忙しいサラリーマン」

等のざっくりとした大きな層を考えてしまいがちです。 

 

でも、30 代のママっていっても全員同じような生活しているわ

けないですよね？ 

 

お金に余裕がある家庭で専業主婦のママ 

電気やガスが止まることもある切羽詰まったのパートタイマー

ママ 

裕福ってほどでもないけどお金には困っていない正社員共働き

ママ 

 

お金や仕事に関することだけ考えてみても色んな人がいます。 
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同じことを伝えるにしても、響く伝え方がそれぞれ違うはずで

す。 

 

ターゲット像を明確にするということは、「その人がどんな時

に何を感じてどんな事を考えるのか」を明確にすることが目的

です。ペルソナ設定した～で満足して終わってしまったら全く

意味がありません。 

 

これから作っていくブログのすべてが、設定したペルソナに向

かって用意されたものになることを忘れないでください。 

明確なターゲットに向けて書かれた記事は、ターゲット像にハ

マる人からすると「えっ、これ自分のことじゃん！」と前のめ

りになって記事を読みたくなります。 
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たとえば「家事のお役立ちテクニック」のブログを作るとき 

 

ペルソナ例＝＝＝＝＝＝＝＝ 

小さな子どもを持つ母親。子どもは保育園に通っていて共働き。

夫婦ともに正社員だから、世帯収入は高い方。 

 

時短ではなくフルタイムで働いているため、保育園のお迎えは

頑張っても 19 時過ぎ。子どもとの時間・家事の時間・夫婦の時

間・自分だけの時間、すべてが足りなくていつも余裕がない。 

 

仕事が休みの日はなるべく家族と過ごす時間に充てたいから、

家事の時間を削減するべく、簡単で美味しそうに見える料理・

最低限のかたづけでキレイに見える部屋等の話が大好物。 

 

たまには夫婦だけでゆっくりとおしゃれなレストランに行きた

い！ 

＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝ 

 

こんな人に向けて「賢く手を抜いて、家族や自分の時間をちゃ

んと持てばみんなハッピー♪」というコンセプトで情報を発信

していくとします。 

 

だとしたら少々料金がかかったとしても、時短家電や家事代行

サービスを紹介したら興味を持ってもらえそうじゃないです

か？ 
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ペルソナ例 2＝＝＝＝＝＝＝＝ 

小さな子どもを持つ母親。 

子どもが小さいうちは親の手元に置いておきたいから、出産と

共に専業主婦になった。 

世帯収入は平均的で、贅沢をしなければ生活には困らない程度。 

 

子どもは幼稚園に通っていて、ママ友を家に呼んでお茶会をす

るときには手作りお菓子を振る舞うこともある。最近は、子ど

もと一緒にお菓子作りできるようになったのでさらに楽しい。 

 

子どもやママ友が喜んでくれる可愛いお菓子やお料理を考える

のが大好き。 

＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝ 

 

こんな人に向けて「丁寧な家事は、しあわせな家庭を作る」み

たいなコンセプトで情報を発信してくとしたら？ 

 

時短家電や家事代行サービスよりも、オーガニック野菜の宅配

や浄水器、ジューサー等の方が興味をもってもらえそうですよ

ね。 

 

 

このように、「家事のお役立ちテクニック」という同じテーマ

を選ぶとしても、ペルソナ・コンセプトが違えば発信していく

内容がガラッと変わります。というか、変わらなければダメな

んですね。 
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「その人がどんな時に何を感じてどんな事を考えるのか」が明

確になると、ピッタリな商品やサービスを紹介して喜んでもら

えます。逆に、そこが明確でなければ売れるサイトを作ること

はできない、絶対条件だと思ってください。 

 

自分の都合の良いようにペルソナを想定してしまう場合があり

ますが、それはダメです。実際にそうやって悩んでいる人がい

るのか（需要があるのか）を必ず確認しましょう。 

 

どんな人がどんな事を知りたがっているのかを調べるには、「第

2 章ジャンル・コンセプト 需要を確認しましょう」を参照くだ

さい。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

- 14 – 

Copyright (C) 2019 ファンブロ！ All Rights Reserved. 

②サイトの基本構造を知る 

 

良いサイトの構造は、「欲しい情報が見つけやすい」作りにな

っています。 

 

人は知りたいことがある時に検索しますよね。 

答えをすぐに知ることが出来るのは最低条件だと思ってくださ

い。 

 

もっと良いサイトの構造は、 

「欲しい情報がみつけやすい+新たな疑問にも答えてくれる」作

りです。 

 

欲しかった答えは分かったんだけど、読んでいるうちに新たに

知りたいことができた。 

ということは、往々にしてよく起こることです。 

 

たとえばカーテンの洗い方を検索して洗濯方法は分かったけど 

 

・今家にある洗剤は使って大丈夫なやつなのかな？ 

・キレイな状態を長く保つためにできることってあるのかな？ 

 

とか、追加で知りたくなることってありますよね。 
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新たな疑問や悩みにもすぐ答えを提示してあげられるサイトに

なっていれば、間違いなく読まれるはずです。 

 

ペルソナを明確にしたら、ペルソナの悩みを解決するサイトの

構造、興味を引き出せるコンテンツを考えていきましょう。 
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サイトに必要な記事の種類は 3 つ！ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

メインコンテンツとは、サイトのコンセプトに対して絶対に必

要となる記事のことです。 

アフィリエイト広告を貼る記事もあれば貼らない記事もありま

す。 

 

サブコンテンツ（集客記事）とは、たった 1 人の悩みや疑問に

答えるための記事です。 

サイトのコンセプトに沿った内容であるのはもちろんですが、

メインコンテンツにはできないような小さな悩みを拾っていく

イメージです。主に広告を貼らない記事です。 

 

キラーコンテンツ（成約記事）とは商品やサービスの広告を貼

る記事のことです。 

 

 
1.  メインコンテンツ（集客 or 成約） 
 

 

 

2. サブコンテンツ（集客記事） 
 

3. キラーコンテンツ（成約記事） 
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多くのアドセンスブログは、2.サブコンテンツのみで構成されて

いますので、1.メインコンテンツと 3.キラーコンテンツを足す

だけで収益が拡大することもあります。 

 

ただし、ブログ全体で同じターゲットに向けた記事になってい

る場合のみ使える方法となります。 

というのも、ブログ全体を使ってこの商品やサービスを使えば

あなたの悩みを解決できますよという形にする作り方をする方

法だからです。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

また、すべての記事に広告があるのを Google は嫌います。 

割合でいうと、アフィリエイト広告を貼る記事はサイト全体の

50％を超えないようにしましょう。 
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メインコンテンツとは、サイトにとって絶対に必要となる記事

のこと。 

 

たとえば、「主婦にこそおすすめなキャッシュレス決済は楽天

ペイ！」っていうサイトの場合、「キャッシュレス決済とは」

「楽天ペイの評判・口コミ」「楽天ペイのメリット・デメリッ

ト」「楽天ペイの使い方」「楽天ペイが使える店」「楽天ペイ

キャンペーン情報」 

 

というような【これだけは読んで欲しい】と思う内容を用意し

ます。 

 

楽天ペイを使おうか検討している人が読んだら、主要な悩みポ

イントが解決されてサービスに申し込んでくれやすくなります。 

 

 

 
メインコンテンツを決める 
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メインコンテンツはあまり多くなり過ぎないように 5～6 こを

目安に考えてみましょう。 

メインコンテンツはサブコンテンツのまとめ記事と考えておい

てください。 

 

例： 

「共働きのための時短家事」というブログのメインコンテンツ 

 

「おすすめ時短料理 10 選」「時短家事に必須の最新家電ベスト

20」「片づけない収納法まとめ」「共働きの家事分担アイデア」 

 

というような設定をして、「おすすめ時短料理 10 選」の記事で

は 10 個のレシピのポイントを紹介して、詳細の作り方などは各

記事へリンクする形にします。これがまとめ記事の構成ですね。 

 

成約に繋がる記事＝メインコンテンツというよりも、コンセプ

トに対して絶対に必要なコンテンツであることが最重要という

ことを念頭に考えてくださいね。 

 

なので、ライバルが強いキーワードでメインコンテンツを設定

する場合もあると思いますが、それはそれで良いです。 

 

(できれば、企業ばかりで個人ブログが 1 つも出てこないキーワ

ード以外を見つけたいので、探しては見てくださいね。） 
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サブコンテンツ（集客記事）は、文字通りアクセスを集めるた

めの記事です。 

 

成約に繋げやすい内容は稼ぎに直結するためライバルが多く存

在しますから、成約に直接繋がらないけど、ペルソナが知りた

い内容の記事を書くことで確実にアクセスを集めていきます。 

 

集客記事のメリットには 

 

・アクセスが増えることでサイト自体の力がつく 

・集客記事から成約記事へ誘導できる可能性がある 

・集客記事から直接成約できる可能性もある 

 

というのが考えられます。 

 

 

 

 
サブコンテンツを決める 
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小さくても良いから確実にアクセスを集めた方がいいので、 

小さな疑問・悩みに答える集客記事を書いていきましょう。 

 

イメージとしてはたった 1 人に向けて書くぐらいでいいです。 

 

たった 1 人に向けたものなので、メインコンテンツには入れら

れないけどペルソナにより強く寄り添った内容を書くことがで

きます。 

 

サッカーでは、直接ゴールを狙って蹴るのとは別に、センタリ

ングのパスを受けてシュートする場合もありますよね（センタ

リングとは、サッカーフィールドの左右から中心ゴール前にボ

ールをパスすることです）。 

 

このように、シュート（成約記事）に繋げられるパス（集客記

事）を意識して増やしていきましょう。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

- 22 – 

Copyright (C) 2019 ファンブロ！ All Rights Reserved. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

キラーコンテンツ（成約記事）は、この記事から商品・サービ

スの申し込みをしてもらうのが目的。代表的なものはレビュ

ー・比較・ランキング等の記事です。 

 

キラーコンテンツに訪れてくれた人全員が広告をクリックして

くれるように、全力で記事を仕上げましょう。 

 

アフィリエイトする商品やサービスを利用することで、ペルソ

ナが持っている悩みを解決できるという形になっていなければ

なりません。 

 

 

 

 

 

 
キラーコンテンツを決める 
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たとえば「仕事や遊びで忙しい 30 代が英語を習得する方法」を

伝えるブログ 

 

ペルソナ例＝＝＝＝＝＝＝＝ 

毎日朝早くから夜遅くまで働く 30 代男性サラリーマン。 

電車で往復 2 時間を費やす毎日。 

転勤や出張が多くて大変だけど、スキルを身に着けてもっと出

世したい。いや、もっといえばより良い条件の会社へ転職した

い。「英語」を使う仕事は今後も強いと感じている。 

＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝ 

 

こんな人に英語学習法を紹介する場合、電車での通勤時間を勉

強に充てられる方法ならいいですよね。スピードラーニングの

ようなリスニング学習とか。 

 

で、そういった勉強方法ができる教材を実際に使ってレビュー

したり、類似教材を比較したり、ランキングしたり…という形

で記事にすればキラーコンテンツになります。 

 

キラーコンテンツはブログに 1 つが理想です。 

 

たとえばランキングをキラーコンテンツにするなら、 

各教材のレビューや比較記事はサブキラーコンテンツとして、 

キラーコンテンツからリンクする形になります。 
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 キーワードを決めよう 

 

サイト設計をして、どのような記事を書いていくかを決めたら、 

各記事で狙うキーワードを決めていきましょう。 

 

 

キーワードはお店の「立地」のようなものです。 

 

あなたの記事を必要な人に読んでもらうためには、まず記事を

見つけてもらう必要がありますよね。 

 

でも、人通りの多い立地は激戦区でライバルだらけ…。 

これからお店（ブログ）を作る初心者には実績も資金力もあり

ません。 

 

激戦区は避けて、でもなるべく良い客層の人たちが見込める立

地を見つけるためにはしっかりとリサーチすることが必須です。 
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しっかり進めていくと、使う言葉やキーワードの深さが全然変

わってきます。それには、ペルソナの設定をするということが大

きく関わってくるんです。 

 

 

 

 

 

 

 

結婚は？子供は？体型は？経済レベルは？学歴は？性格は？ 

これではどういう 40 代女性なのかが全くイメージできません

よね。 

 

 

40 代 女性 痩せたいと思ってる 

ダメなペルソナ設定 
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相手が見えないまま書いたものは、誰にも刺さらない記事にな

ります。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

これくらいペルソナが明確だと、どんなキーワードで検索してき

て、どんな言葉が使われた記事が刺さるのかがハッキリしてきま

す。 

 

その年代、性別、職業だからこそ使う言葉だったり、 

その生活環境だからこそ共感する例えだったり、 

 

使う言葉や描写は、ペルソナを想像して探しましょう。 

 

これは、過去の自分の体験でもよいですし、ご家族など身近な

人の体験でもよいです。 

 

中学生と小学生の子どもがいる 40 代の主婦。結婚を機に仕事を

辞めて、今は週 3 のパートで働いているがデスクワークだし普段

運動らしいことは何もせず、ふと気づいたら完全におばさんにな

っていて、昔の友人に会うのは気が引ける。 

旦那からはお腹のお肉を掴まれてバカにされるし、子どもたちも

キレイなママが良いよね…。 

運動が苦手だし食事制限もしたくないけど、痩せたい！ 

良いペルソナ例 
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または、Yahoo！知恵袋という Q&A サイトで「40 代 太った」

と検索してみると、似た悩みを持った人の質問を見つけられる

と思います。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

このような相談がいくつも投稿されていました。 

 

https://chiebukuro.yahoo.co.jp/
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「代謝」というキーワードがあるので「40 代 代謝」でも検索

して出てきた質問に対する回答には 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

と書かれてあり、「睡眠不足」、「食事制限」、「基礎代謝の低下」

というキーワードも出てきます。 

 

読んでもらいたい相手がかなり具体的になるので、記事に訪れ

た人が「これ私のことだわ！」と前のめりになって読んでくれ

るものになるんです。 

 

基礎代謝の低下が大きな原因の 1 つだから、下手に食事制限す

ると悪化することを伝えたいですよね。 
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なので例えば 

 

「40 代女性におすすめのダイエットサプリランキング」 

 

という、ありきたりでつまらないタイトルではなくて 

 

「40 代のダイエットサプリはコレ！ 

代謝アップと便秘改善で美肌効果も」 

 

「40 代になって太った！ 

食生活の見直しとサプリで基礎代謝を上げよう」 

 

などの方が興味を惹くってことが想像できますよね。 

 

キーワードだけを繋げて考えるのではなく、 

ターゲットをしっかりと意識しましょう。 

 

なぜなら、キーワードは誰でも拾えるのでみんな似たようにな

りがちです。あくまでも届けたいのはターゲット！ 

 

キーワードは確かに重要ですが、それで頭が一杯になってしま

わないように注意していきましょう。 
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 具体的なキーワードの探し方 

 

ここからは、具体的なキーワードの探し方を紹介していきます。 

 

主な流れは 

 

① 出せるだけ出す 

② 別の言葉に置き換える 

③ ライバルサイトから探す 

 

 

①出せるだけ出す 
 

テーマに関連する言葉（キーワード）を、まず出せるだけ出し

てみます。その為に出来ることは、主に 2 つ。 

 

1. あなたの頭の中から出す 

2. 外部情報から出す 

 

あなたや家族・友人などの体験を元に記事を書いていくのであ

れば、まずは想像します。 

 

・その時知りたかったこと 

・その時検索するとしたら 
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ここで挙げた言葉が検索キーワードとして使えるかもしれませ

ん。 

 

あなたや近しい人の体験がないなら、Yahoo！知恵袋などの

Q&A サイトや SNS で検索して当事者が知りたがっている情報

を調べてみましょう。または、雑誌や専門書を見てみるのも役

立ちます。 

 

どんな人が興味を持つのか、どんな言葉を普段使っているのか、

どんなことに困っているのかなどを学びます。 

 

雑誌や専門書を読む方が手間がかかるのでライバルが少ないの

に成約に繋がりやすい「お宝キーワード」が見つかる可能性も

高いです。 

 

ただし、あなたの想像＝検索需要があるとは限りませんし、ライ

バルだらけのキーワードかもしれません。 

 

ここで書きだしたキーワードをそのまま使うのではなく、この

先を読んで「需要」と「ライバル」を必ず確かめてください。 
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②別の言葉に置き換える 
 

「40 代 ダイエット」というキーワードは直球過ぎてライバル

だらけです。 

 

 

 

 

 

 

(ライバルが多いという判断は、検索結果に 79,100,000 件も出て

くる・「40 代 ダイエット」というキーワードがタイトルに入っ

ている記事ばかりというところから判断します。) 

 

ブログを作ってすぐは赤ちゃんと同じでパワーが弱い状態です。 

赤ちゃんの力では大人どころか犬にも勝てないでしょう。 

 

ですので、最初のうちはなるべくライバルの少ないキーワード

で記事を書いて、小さくても確実にアクセスを呼び込めるよう

にするのが 1 つの得策です。 

 

同じ意味で別の言葉に置き換えられないかを考えてみましょう。 
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言い換える言葉は最初はうまく思いつかないものです。知恵袋

で「40 代 ダイエット」と検索して、閲覧数の多い相談内容か

らキーワードを探してみましょう。 

 

 

1. 思いつくキーワードで検索します。 

この時点では、ざっくりとしたキーワードで OK! 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2. 「閲覧数の多い順」に並べ替えます。 

 
意味を変えずに言葉を変えるには 



 

 

- 34 – 

Copyright (C) 2019 ファンブロ！ All Rights Reserved. 

3. 閲覧数の多い質問で、気になる質問をピックアップして内容

をチェックします。 

 

  

 

 

 

 

 

4. 質問内容を見て、キーワードを探します。 
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この質問者さんのような悩みがある人は、どんな言葉で検索す

るでしょうか？ 

 

たとえば「ダイエット 同窓会」なんて、どうだろう？と思った

ら、その言葉で Google 検索してみます。 
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この時 Google クローム（ブラウザ）を使うと、検索結果の記事

下にキーワードが表示されているはずです。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

たとえば「同窓会 見返す」なんてどうだろう？と思ったら、「同

窓会 見返す」で再度検索してみます。 

 

 

 

 

 

 

 

検索窓に入力すると、いくつか候補が出てきました。先ほどの

知恵袋の質問者だったら「中学 同窓会 見返す」がピッタリで

すので、再度「中学 同窓会 見返す」で検索してみると 

 

 

https://www.google.com/chrome/?brand=QABZ&utm_source=YahooJPSEM&utm_medium=CPC&utm_campaign=EXA&utm_term=BKWS&yclid=YSS.EAIaIQobChMIhZ2JqOKv5QIVRqqWCh18ygeaEAAYASAAEgKbEvD_BwE&gclid=COykp6vir-UCFYOZvAodxLsGsw&gclsrc=ds
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ライバルがかなり少なくなりました。 

キーワードの前に「allintitle:」を付けて検索してみると 0 件で

す（「allintitle:中学生 同窓会 見返す」と検索します）。 

 

これは「中学 同窓会 見返す」というキーワードを全て含んだ

タイトルの記事は 1 つもないということを意味しています。 

 

ですので、「中学 同窓会 見返す」というキーワードを使って、

知恵袋の質問者の人に共感・アドバイスするように丁寧な記事

を書けば簡単に検索 1 位になるはずです。 

 

1 位を取れたからといって絶対にアフィリエイト成果につなが

るわけではないキーワードも存在しますが、少なくともアクセ

スを集めてサイトを強くしていく効果は得られます。 

 

Google Chrome（クローム）というブラウザの検索結果にある

各記事下のキーワードは「この記事を読んだ人はこんな言葉で検

索しています」というものなので、記事よって表示されるキー

ワードが違うのがポイントです。 
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「ダイエット 40 代 女性」の検索結果ページです。 

1 位と 2 位の記事下に表示されるサジェストキーワードは若干

違うのが分かりますよね？ 

 

3 位以下の記事も当然違うキーワードが表示されています。 
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③ライバルサイトから探す 
 

同じもしくは似たようなテーマで発信しているサイトを探して、

そのサイトが使っているキーワードをチェックする方法です。 

 

キーワードを参考にするのはとても有効な方法ですが、記事内

容などをそっくり真似するのはダメですので気を付けてくださ

い！ 

 

①と②で挙げたキーワードで実際に Google で検索をして、上位

（1 ページ目）に表示されている個人サイトをチェックしましょ

う。 

チェックするのは主に 2 つ。 

 

 どんなキーワードで上位を取っているか 

 上位を取っている記事は何が書かれているか 

 

それを簡単に調べることができる方法を紹介します。 

このように、検索する人のことをしっかり知ることで簡単には思

いつかないキーワードを見つけることが出来ます。すなわち、検

索者の気持ちにズバッと刺さるのにライバルが少ない、良いキー

ワードということです。 
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ライバルサイトがアクセスを集めているキーワードが分かれば、

あなたはそのキーワードを使ってもっと良い記事を書くだけで

上位を取れる可能性があります。 

 

では、どうやってアクセスを集めている良いキーワードを知る

ことができるのか？ 

 

「人気記事ランキング」が掲載されているサイトなら簡単に分か

りますね。サイト内でアクセスが多い順に並べられているもの

ですから。 

 

人気記事ランキングに載っている記事で、 

・記事タイトル 

・記事内の見出し 

をチェックして、使われているキーワードを拾っていきましょ

う。 

 

 

 

 

 

 

 

 ライバルサイトから良いキーワードをもらう方法 

注意！ 

「人気記事ランキング」ではなく「おすすめ記事一覧」というのもありま

す。これは読んでほしい記事を紹介するもので、アクセスが多い記事とい

うわけではありませんから注意してくださいね。 
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ただ、人気記事ランキングを載せていないサイトも多数ありま

す。その場合は、無料で使えるツールを活用してライバルサイ

トを丸裸にしていきましょう。 

 

その無料ツールは「UbberSuggest（ウーバーサジェスト）」と

「Similarweb（シミラーウェブ）」というものです。 

 

それぞれの使い方を説明します。 

 

 

 

 

① UbberSuggest のサイトを開く 

→https://neilpatel.com/jp/ubersuggest/ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
UbberSuggest でライバルサイトのキーワードチェック 

 

https://neilpatel.com/jp/ubersuggest/
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② 検索バーにライバルサイトの URL を入力します。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

「検索」をクリックすると解析結果が表示されます。 

 

 

         左側のメニューにある「キーワード」 

         をクリックします。 
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すると、このサイトで集めている、アクセスが多い順のキーワ

ードが表示されます。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ちなみにこれはフジテレビのサイトのデータです。 

コードブルーはすごい人気なんですね。 
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このデータをダウンロードして保存しておくこともできます。 

 

 

 

 

 

たとえば「コードブルー」というキーワードは 550,000 の検索

ボリュームがあることが分かります。 

 

 

 

 

 

フジテレビのサイトはこのキーワードで検索 1 位をとっている

ことが分かります。 

 

そして、各キーワードの右にあるオレンジ色の矢印ボタンを押

すと、Google 様で検索したときの検索結果まですぐ見れます。 

 

 

 

 

 

ライバルを調べるのにいちいちブラウザやツールを立ち上げな

くていいので、かなり便利です。 
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キーワードプランナーでは「有料プラン」でないとみることが

できない具体的な検索ボリュームまで分かる優れものです。 

 

数値が表しているのは以下の通り。 

・流入見込み 月間の推定アクセス数 

・リンク   被リンクの数 

・DS     ドメインスコア 

・SNS シェア SNS で拡散されている数 

 

 

 

 

 

すべて数値が高いほど強力なライバルだということです。 

（SNS シェア数がすごいですね…！） 

 

今回はフジテレビ公式サイトというパワーの強いサイトを例に

したのでダメですが、あなたが書きたいジャンルで思いつくキ

ーワードで Google 検索して上位にいるライバルサイトたちを

片っ端からリサーチしてみましょう。 

 

そして、流入がある良さそうなキーワードを見つけたら、今度

は UbberSugges にそのキーワードを入れてみます。 
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たとえば「アフィリエイト 主婦」というキーワードで検索して

みると、このような結果が出ました。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

検索ボリュームは 260、SEO 難易度「易」ですね！ 

 

下の方に行くとキーワード候補も出してくれます。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

「キーワード候補を全て見る」でもっと見ることが出来ます。 
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① Similar Web のサイトを開く 

→https://www.similarweb.com/ja 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

② 登録アカウントでログインする 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
SimilarWeb でライバルサイトのキーワードチェック 

 

 

https://www.similarweb.com/ja
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※ Google もしくは Linkedin のアカウントがあれば連携によっ

て簡単に登録できます。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

③ 検索窓に調査したいサイトの URL を入力する 

解析画面が表示されます。 
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Similar Web 独自の解析なので、ここに出てくる月間訪問者数な

どの数字は実際と異なる場合があります。 

 

ただ、自分とライバルサイトを Similar Web 上で比較する目安

にはなります。 

 

さらに下の方にスクロールしていくと「検索」という項目があ

ります。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

右側にある「上位検索ワード」というところが最も注目したい

部分です。 
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このサイトがどんなキーワードでアクセスされているのかが分

かります。 

 

すでに成功しているライバルサイトをチェックすることで、自

分では思いつかなかった、見つけられなかったキーワードを発

見できることもあります。 

 

ここで出てくるキーワードは上位表示できているサイトの選ん

だキーワードですので、ジャンルに関わりのあるものはあなた

のサイトでも使うと良いです。 

ここまでの方法でテーマに関連するキーワードがたくさん見つ

かったと思います。そのキーワードたちを、トップページや個

別記事に使っていきましょう。 

 

具体的な記事の書き方については、第 4 章を参照ください。 

 

 

ここではその前に、赤ちゃんサイトを少しでも早く成長させる

ために出来る事を紹介しておきます。 

 

 

 

 

 



 

 

- 52 – 

Copyright (C) 2019 ファンブロ！ All Rights Reserved. 

 サイトの成長を早める仕掛け 

 

Google に早く認知され、良い評価を得るためには「リンク・ア

クセス」を獲得することが有効です。 

 

一般的に新規ドメインで立ち上げたサイトの場合、Google から

きちんと評価を得るまでに 3～6 ヶ月かかります。でも、サイト

初期段階から「リンク・アクセス」を集めることができればも

っと早く評価を得ることができるんです。 

 

そのための方法を紹介していきますね。 

 

 

①トレンドを仕込む 
 
 

最も手っ取り早く、それでいて効果が大きいのがトレンドを仕

込むことです。トレンドとは、多くの人が興味・関心を持つこ

と。 

 

トレンドアフィリエイトという言葉を知っている方は、芸能人

のスキャンダル・事件・事故などのネタを扱ってアクセスを集

めるイメージがあるかもしれませんね。 

 

たしかに、そういった不幸ネタは大量のアクセスを集めますが、

書いていて気持ちの良いものではないでしょう。そうではなく

て、サイトのテーマに関連のあることで大丈夫です。 
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テーマに関連するトレンドネタを見つけるのが大変そう… 

と思うかもしれませんが、全くそんなことは無いですよ。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

例： 

 

「7pay の不正利用」のニュースが話題になりましたが、「節約」や「お

金」をテーマにしたサイトなら相性が良いですよね。ただ、こういうネ

タは爆発的にアクセスを集めた後は“捨て記事”になってしまいがちで

す。 

 

「台風」など季節ネタもトレンドですが、毎年検索される息の長い記事

になります。「レジャー」や「住宅」などをテーマにしたサイトで扱えま

すし、「子育て」とも絡められそう。 

 

あと、テレビ番組の内容は大きなアクセスを集められます。ただし、ラ

イバルがいないところを狙うのがポイントです。 

 

たとえば、番組表で「油揚げダイエット」というのを見つけたとします。 

（本当にそういうダイエットがあるかは知りません笑） 

 

油揚げとダイエットって意外な組み合わせだな～と思ったら、番組を見

る人も同じように感じる人が多いと思います。すると、検索されるんで

すよね。 

 

だから、番組放送よりできるだけ前に「油揚げダイエット」について記

事を書いておけばいいというわけ。（ライバルチェックも忘れずに） 

 

油揚げは安いので「節約」ネタでもいけるし、「美容」でもいけるし、 

「健康」でもいいので、結構どんなブログでも書けると思います。 
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トレンドネタの記事は、突然大量のアクセスを集めることも珍

しくありません。それが立ち上げたばかりのサイトだとしても、

です。大量のアクセスを集められたときに、最大限の収益を生

み出せる形にはしておかないともったいないですよね。 

 

「売れる記事（成約記事）」を最低でも 1 つは書いておきましょ

う。 

 

トレンド記事で集めたアクセスを成約記事へ流すことができれ

ば、報酬を上げるチャンスです。 
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②売れる記事を用意しておく 

 

サイトを成長させるという意味とは少し違いますが、あなたの

目的の 1 つは「ブログで稼ぐ」ということですから「稼げるサ

イト」は「成長したサイト」と捉えることが出来ると思います。 

 

 

アフィリエイトで報酬を得るためには、あなたの記事を通して

読者に購入や申込みなどの行動を起こしてもらう必要がありま

す。 

 

実際には、売るのはあくまでも広告主（公式サイト）なので、

あなたは売り込む必要は全くありません。でも、公式サイトへ

のリンクをクリックさせるためにはまず、キーワードによって成

約までの距離が違うということを理解しておきましょう。 

って言ってもよく分からないですよね。 

 

買いたい・申し込みたい気持ちが高い = 成約までの距離が近い 

買いたい・申し込みたい気持ちが低い = 成約までの距離が遠い 

 

ということなのですが、たとえば 

 

「シミ 予防」と「シミ 美白美容液」はどっちが成約までの距

離が近いと思いますか？ 
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「シミ 予防」はシミを予防する方法を知りたいだけで、「シミ 

美白美容液」は美白美容液が欲しい人がシミに効果的な美白美

容液を探している。 

 

だから、 

 

 

 

 

 

 

 

というように、「シミ 美白美容液」の方が近いと言えます。 

 

そのキーワードで検索している人になりきって、どんな気持ち

でそのキーワードを入力しているのかを想像すると分かってき

ます。 

 

成約までの距離が近いキーワードは、ジャンルや案件にもより

ますがライバルが多いのが普通です。サイトをつくったばかり

の頃に狙っても難しいでしょう。 

 

 

 

 

 

＜成約までの距離が近いキーワード例＞ 

〇〇 ランキング、〇〇 △△ 比較、〇〇 おすすめ 

〇〇 口コミ、〇〇 効果 
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ただ、成約までの距離が遠くても、うまく繋げられればいいだ

けです。たとえば「シミ 予防」→「美白美容液」までの例 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

シミを予防しないと将来が恐ろしい  

原因と予防策を知ることが大事！  

毎日コツコツと継続できる方法でなければ意味がない。  

↓  

シミを予防する方法まとめ  

 
紫外線カット！ （日傘・サングラス・手袋・長袖・日焼け止め…）  

食事  

生活習慣（ストレス・喫煙・睡眠…）  

スキンケア  

 

美白美容液のメリット  

 
医療機関より安い  

美白と保湿ができる  

自宅で手軽に続けられる  

 

↓  

美白美容液の選び方  

 
成分が配合されてる  

保湿できるもの  

使用感の良いもの  

 

おすすめ美白美容液  

↓  

↓  

美白美容液を買う 

 

検索意図に対する答えを
早い段階で出す。 
選択肢を出し、それぞれ
のデメリットを伝える。 

 

美白美容液なら、すべて
のデメリットをカバーし
ながらシミを予防できる
ことを伝える。 

 

ここまで来ると、「シミの
予防法」という検索意図
から「どんな美白美容液
が良いのか？」という思
考に切り替わっている。 

 

あとは、選ぶポイントを
全てクリアしている商品
を紹介してあげるだけ♪ 
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たとえ商品紹介に直接繋げられないキーワードだとしても、他

の生地からブログに来た人が読んでくれる可能性は十分にあり

ます。なぜなら、ブログ全体で同類のターゲットに向けた記事

を書いていくからです。 

 

関連性が高ければそこに商品リンクを入れて成約することもあ

りますし、成約記事へリンクでつなぐことで、一部の読者が成

約記事も読んでくれる可能性があります。 

 

 

 

③SNS を活用する 

 

ところであなたは Twitter や Instagram、Facebook や LINE は

使っていますか？きっと 1 つや 2 つ登録しているんじゃないで

しょうか。 

 

売り上げを出すための原則として下記のルールがあります。 

 

 

 

 

アフィリエイトにおいてもまず考えなければいけないのは集客

方法です。 

 

売上＝客数 × 客単価 ×リピート 
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検索上位を取ると半自動的な集客が可能になるため、Google 対

策をすることが重要になりますが、SNS からの経路を育てるの

も有効な方法ではあります。 

 

今は Google ではなく「SNS 検索」をする人も増えていますか

ら、SNS は大きな情報収集・発信ツールなんです。 

 

特に Twitter は利用年齢の幅が広く、1 投稿 140 文字なので記事

を書くより気軽にできます。 

 

記事を書く上でやったこと・困ったこと・良かったことなどを

リアルタイムで投稿すればいいです。 

 

また、影響力のある人（フォロワーが多い）にリツイートされ

ると、一気に自分のフォロワーやサイトのアクセスが増えたり

します。 

 

同じ属性の人たちをフォローしていけば交流も生まれるので、

モチベーションにもつながりやすいです。 

 

SNS の運用のコツについて深堀するとかなりたくさんあります

が、まずは「とにかくサイト運営を継続すること」を最大の目

標にしましょう。アクセスやコメントなどの反応があると楽し

くなりますよ。 
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ただ、サイトで収益が出るようになったり、特定のジャンルで

上位表示される記事が多くなってくると、サイト公開のリスク

も伴ってきます。 

 

「それだけ稼げているサイトなら真似しよう」と記事やネタを

パクられることもあります。 

 

それだけ力が付いてきた証拠と捉えてパクられても負けなけれ

ばいいだけですが、そういうリスクがあることは覚えておいて

ください。 

 

逆に SNS が苦手な人もいると思います。そういう方は、記事を

公開するときに SNS にも投稿するだけで良いです。 

 

「これを使っただけで年間 3 万円も節約できることが判明！簡

単すぎて必死に家計簿にらめっこしていた日々はなんだったの

か（笑）→記事 URL」 

 

みたいに、導入文やディスクリプションにも使えるような興味

を惹く 1 文を書いて、記事 URL を添えれば良いだけです。 

 

最近では SNS 検索する人が増えているので、そこからのアクセ

スを拾える可能性があります。 

 

もしくは影響力のある人やいいねが多いツイートにコメントを

して、ブログに誘導できる場合もあります。 
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※あくまでもツイート内容と記事内容が関連する場合のみ使え

る方法です。 

 

 

 

 

 

 

 Twitter：リツイート 

 Instagram：ハッシュタグ 

 Facebook：シェア 

 

このように独自の拡散機能がついているため、ブログを作って

すぐでも、SNS アカウントを作ってすぐでも、集客しやすいの

が特徴。 

 

日本国内のユーザー数がLINEに次いで最も多いのがTwitterで、

その拡散力はすごく大きいです。あなたのフォロワーが 0 人だ

としても、たくさんの人たちに拡散してもらえる可能性もある

という、本当に大きな拡散力を持っています。 

 

SEO より簡単と感じる人もいるでしょう。 

 

 

 

 

 
SNS 活用のメリット①拡散力が大きい 
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売り上げを出すための原則は『売上＝客数 × 客単価 × リピ

ート』とお伝えしましたよね？ 

 

サイトに再訪問してもらうには、明確な差別化（このサイトが

見たいと思わせる）が必要となります。読者さんのためを想っ

て丁寧に記事を書いていけば自然とリピーターはつくものです

が、「ファン」とまではいかないかもしれません。 

 

それは記事だと「人間味」を出しにくいからです。 

 

一方で SNS は”あなたというブランドのプラットフォーム”なの

で人間味を出しやすく、「あなた」に興味を持った人がフォロー

してくれます。 

 

ファンになった人たちはあなたの発信するさまざまな情報にも

関心を持ってくれるので、記事の紹介をすればサイトに訪問し

てくれるようにます。 

 

 

 

 

 

 
SNS 活用のメリット②ファン化しやすい 
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デメリットとしては、サイトは検索上位を獲得できれば半自動

で集客し続けることができることに対して、SNS はそうではな

いことです。新しい情報が次々と流れていくので、過去の投稿は

埋もれてしまいます。 

 

検索して表示されるときも、反応（いいね・リツイート）が多

い順か新しいツイート順で表示されます。 

 

あまり難しく考えずに SNS 交流を楽しめる人はメリットを最大

限に利用すればいいですが、検索流入を獲得することをおろそ

かにしないようにしましょう。 

 

SNS 利用に抵抗を感じる人は無理をすることはありません。検

索流入を獲得するまで時間がかかるとは思いますが、1 人コツコ

ツ作業を続けられる人は SNS ナシでいきましょう。 

 

 

サイト全体の設計や育て方が何となく分かってきましたか？ 

最初は「何となく」でも大丈夫なので、「作業を進める→読み返

す」を繰り返していきましょう。 

 

次の 4 章ではいよいよ記事を書く作業に入っていきます。 

 SNS のデメリット 


